MAINOS

MARKKINOINTIESITE

Tama ei ole Finanssivalvonnan hyvaksyma listautumisannin yhteydessa laadittu esite, Nasdaq First North
Growth Market -sdantdjen mukainen yhtidesite eikd arvopaperimarkkinalaissa (746/2012) tarkoitettu
perustietoasiakirja. Tassa markkinointiesitteessa esitetyt tiedot perustuvat Nokian Panimo Oyj:n
listautumisannin yhteydessa julkaisemaan esitteeseen, joka on saatavilla osoitteessa https./sijoittajat.
nokianpanimo.fi. Mahdollisten sijoittajien tulisi lukea esite ennen sijoituspaatoksen tekemista, jotta he
ymmartaisivat taysin arvopapereihin sijoittamista koskevaan paatokseen liittyvat mahdolliset riskit ja edut.


https://sijoittajat.nokianpanimo.fi
https://sijoittajat.nokianpanimo.fi

NOKIAN PANIVO - SUOMALAINEN PIENPANIVO

Nokian Panimo on vuoden 2023 liikevaihdolla mitattuna
Suomen toiseksi suurin olutta valmistava pienpanimo),
ja sen yli 40 tuotteen valikoimaan kuuluu 15 erilaista
olutta seka laaja valikoima muita alkoholillisia ja
alkoholittomia juomia. Nokian Panimo tunnetaan
erityisesti Keisari-oluistaan ja Sun’'n-virvoitusjuomistaan.
Yhtié valmistaa kaikki tuotteensa Nokialla sijaitsevassa
tuotantolaitoksessaan.

LAAJAT MYYNTIKANAVAT

Yhtién tuotteita myydaan vahittaiskaupoissa ja
ravintoloissa ympari Suomea. Lisaksi Nokian Panimon
tuotteita on saatavilla yhtidon omassa verkkokaupassa
seka tuotantolaitoksen yhteydessa sijaitsevassa Keisari
Kauppa & Taproom -myymalassa. Keisari Experience
-vierailukeskuksessa on mahdollisuus maistella juomia
osana kierrosta.

KOTIMAISUUS JA LAATU

Kotimaisuus ja vastuullisuus ovat tarkea osa Nokian
Panimon arvoja, ja yhtio pyrkii suosimaan raaka-
ainehankinnoissaan kotimaisuutta aina, kun niiden
laatu, kilpailukyky ja saatavuus tayttavat maaritellyt
kriteerit.

TERVETULOA MUKAAN!

TLdhde: Kauppalehden pienpanimovertailu, joka perustuu vuoden 2023 liikevaihtoihin https:/Awww.kauppalehti.
fi/uutiset/kl-perkasi-pienpanimoiden-tulokset-kaksi-erottui-joukosta/a81435e4-322a-4b0e-9163-6623ec8829%f,
viitattu 17.3.2025.


https://www.kauppalehti. fi/uutiset/kl-perkasi-pienpanimoiden-tulokset-kaksi-erottui-joukosta/a81435e4-322a-4b0e-9163-6623ec8829ef
https://www.kauppalehti. fi/uutiset/kl-perkasi-pienpanimoiden-tulokset-kaksi-erottui-joukosta/a81435e4-322a-4b0e-9163-6623ec8829ef

Yleisoannin merkintaaika on
18.-28.3.2025

Tutustu Nokian Panimoon ja First North -yleiséantiin
liittyviin ehtoihin. Tarkemmin tietoa Idydat
Finanssivalvonnan hyvaksymasta
esitteestd osoitteessa
https://sijoittajat.nokianpanimo.fi.

Nokian Panimon tehtava on muuttaa jano nautinnoksi.

Suomen paras pienpanimo kaikilla mittareilla.

Luovuus, rohkeus, yhteishenki, ajassa elaminen,
menestyva suomalainen

Laadukas, innovatiivinen, odotukset ylittava

Liikevaihto
milj. euroa*
Kayttokate
milj. euroa*
Liikevoitto
milj. euroa*
Oluiden myyntivolyymi
milj. litraa*
Muiden juomien myyntivolyymi

2,2

milj. litraa*

*Vuoden 2024 lukuja. Liikevaihto ja liikevoitto perustuvat Nokian Panimo Oy:n tilintarkastettuun
tilikauden 2024 tilinpaatokseen. Kayttdkate lasketaan lisaamalla tilikauden 2024 tilintarkastettuun
lilkevoittoon poistot ja arvonalentumiset.



Tervetuloa Nokian
Panimon omistajaksi!

Lahes 35-vuotisen historiansa aikana Nokian Panimosta on kuoriutunut liike-
vaihdoltaan Suomen toiseksi suurin pienpanimo ja maan viidenneksi suurin
panimo.? Visiomme mukaisesti haluamme olla Suomen paras pienpanimo
kaikilla mittareilla. Muutamme janon nautinnoksi.

Liikevaihntomme on kasvanut vuosina 2019-2024 keskimaarin 14,4 prosenttia
vuodessa, mika osoittaa historiallisesti vahvaa ja kestavaa kasvua.* Taman
on mahdollistanut toimialamme markkinatrendeihin vastaava tuotevalikoi-
ma, joka koostuu oluista, virvoitusjuomista seka muista alkoholipitoisista ja
alkoholittomista juomista. Naista haluaisin mainita erityisesti Keisari-oluet
ja Sun'n-virvoitusjuomat. Laadukkaan ja innovatiivisen tuotevalikoimamme
kautta rakennettu kuluttaja- ja asiakastyytyvaisyys on meille yksi keskeisista
vahvuuksista. Samanaikaisesti olemme panostaneet muun muassa myyn-
nin kehitykseen, hinnoitteluun seka tuotannon tehostamiseen. Olemme
vakiinnuttaneet paikkamme yhtena alamme kannattavimmista toimijoista
Suomessa.*

Nakemyksemme mukaan Nokian Panimon tulevaisuudessa tavoiteltava kas-
vu rakentuu vakaiden strategisten tukijalkojen varaan. Strategiset kulmaki-
vemme ovat kuluttajatyytyvaisyys, asiakastyytyvaisyys, henkilostotyytyvaisyys
ja kustannustehokkuus. Lisaksi kotimaisuus, vastuullisuus ja kestavat toimin-
tatavat ovat toimintamme keskidssa. Pyrimme kayttamaan tuotannossa koti-
maisia raaka-aineita aina, kun niiden laatu, kilpailukyky ja saatavuus tayttavat
maarittelemamme kriteerit. Henkildstdn hyvinvointi on meilla erittain tarkea
asia, silla koemme sen tuottavan paremman tuloksen ja asiakastyytyvaisyy-
den. Panostamme henkildstdmme osallistamiseen, tydn merkityksellisyyteen
ja yhteishenkeen. Nokian Panimolla on erinomaiset valmiudet ja selkea inves-
tointisuunnitelma orgaanisen kasvun kiihdyttamiseksi.

2Lahde: Suomalaisten juomayhtididen tilinpaatokset vuodelta 2023 (julkisesti saatavilla patentti- ja rekisteri-
hallituksen yllapitamasta kaupparekisteristd, ja osittain yhtididen verkkosivuilta).

3Perustuen Nokian Panimo Oy:n tilintarkastettuihin tilinpaatodksiin 2019-2024.

“Nokian Panimo on yksi alansa kannattavimmista toimijoista, kun vertaillaan vuosien 2022-2023 keskimaaraista
liikevoittoprosenttia Suomen 10 liikevaihdolla mitattuna suurimman juomayhtion kesken. Tilinpaatokset on
laadittu eri kirjanpito- ja tilinpaatdssaantelyiden alla, mika voi vaikuttaa esitetyn tiedon vertailukelpoisuuteen.
Lahde: Suomalaisten panimojen tilinpaatokset (10 suurimman juomayhtion tilinpaatdkset julkisesti saatavilla
patentti- ja rekisterihallituksen yllapitamasta kaupparekisteristd, ja osittain yhtididen verkkosivuilta).



Talla hetkella merkittavin kasvuinvestointi on uusi logistiikkakeskus, jonka on
maara valmistua toukokuussa 2025. Investoinnin myédta saamme lisaa tilaa
tuotannon kapasiteetin kasvattamiseksi. Selvitamme myds muita investointeja,
jotka kohdistuvat tuotannon kapasiteettiin ja tehokkuuteen, vastuullisuuteen ja
energiatehokkuuteen seka muihin kilpailukykya tukeviin tuotannollisiin asioi-
hin. Naihin kuuluvat muun muassa sekoitejuomatuotannon tehostaminen,

laadun parantaminen seka oluen kaymiskapasiteetin ja juomien tolkityskapasi- o o o o o o
teetin lisaaminen. Yhta lailla tutkimme alkoholittomien oluiden valmistamiseen LIStaUtumlsannln ta"OIttelta O\lat orgaamse“
liittyvan laitteiston hankintaa. Naiden lisaksi panostamme myos vastuullisuu- H H H

teen ja energiatehokkuuteen seka selvitdmme muun muassa aurinkopaneelien !(as‘IUStl:ateglal.“n;‘e \lauhcl.lttam.lnen

hankintaa ja hiilidioksidin talteenottolaitteiston kayttédnottoa. ja kasvuinvestointien rahoittaminen
Listautumisannin tavoitteita ovat muun muassa orgaanisen kasvustrategiam- seké pééiomarakenteen vahvistaminen.

me vauhdittaminen ja kasvuinvestointien rahoittaminen seka paaomaraken- I.. o oo I. 0o 00 oo

teen vahvistaminen. Listautumisen odotetaan my®és lisdavan yhtismme seka istautumisen odotetaan myos lisaavan

tuotteidemme tunnettuutta. Odotamme nailla tekijoéilla olevan myonteinen ’

vaikutus lilketoimintaamme.

yhtiomme seka tuotteidemme tunnettuutta.’

Lahde mukaan omistajaksi suomalaiseen pienpanimoon ja osallistu
listautumisantiin 18.-28.3.2025!

Kippis,

Janne Paavola
Toimitusjohtaja



Strategia ja taloudelliset
tavoitteet

Nokian Panimon tulevaisuuden kasvu rakentuu

yhtién johdon ndkemyksen mukaan vakaiden
strategisten tukijalkojen varaan. Strategiset kulmakivet
ovat kuluttajatyytyvdisyys, asiakastyytyvdisyys,
henkiléstotyytyvdisyys ja kustannustehokkuus.

Kuluttajatyytyvaisyys

Nokian Panimo keskittyy kuluttajatyytyvaisyyden vahvistamiseen, silla tyyty-
vaiset kuluttajat ovat uskollisia ja suosittelevat yhtidn tuotteita eteenpain

seka jakavat positiivisia kuluttajakokemuksiaan internetissa. Nokian Panimo
panostaa erityisesti tuotteidensa laatuun, jonka osatekijoita ovat maku,

tuoreus, tasalaatuisuus, turvallisuus ja vastuullisuus. Yhtio uskoo kilpailun
markkinassa kiristyvan, ja samalla kuluttajien makutottumukset voivat muut-
tua nopeasti. Haasteena onkin pysya ajan hermolla ja varmistaa, etta Nokian
Panimon tuotteet vastaavat kysyntaan. Uudet ja innovatiiviset maut pitavat
kuluttajat ja esimerkiksi Nokian Panimon sosiaalisen median kanavien seuraajat
kiinnostuneina.

Yhtio seuraa aktiivisesti kuluttajatrendeja ja pyrkii mukauttamaan tuotevali-
koimaansa vastaamaan kuluttajien muuttuvia tarpeita ja toiveita, jotta tuotteet
pysyvat relevantteina ja houkuttelevina markkinoilla. Syvallinen kuluttaja-
ymmarrys on yhtidlle brandin rakentamisen kulmakivi, ja Nokian Panimo pyrkii
jatkuvasti vaalimaan suhdetta yhtion tuotteista kiinnostuneisiin kuluttajiin

ja kasvattamaan kuluttajien kiinnostusta yhtion tuotteita kohtaan.

Asiakastyytyvaisyys
Ennen kuin yhtién tuotteet saavuttavat kuluttajat, on tarkeaa varmistaa niiden

saatavuus tarkeimmissa myyntikanavissa, kuten vahittaiskaupoissa. Kilpailu
vahittaiskauppojen hyllytilasta on kovaa, ja Nokian Panimon on kyettava

perustelemaan tuotteidensa arvo ja erottautumaan kilpailijoiden tuotteista.
Tuotteiden, hinnoittelun ja brandin lisaksi merkittavassa asemassa ovat vahvat
suhteet asiakkaisiin eli tuotteita myyviin paivittaistavarakauppaketjuihin ja
ravintoloihin.

Nokian Panimo pyrkii jatkuvasti lisaamaan jakelupisteidensa maaraa, silla
tuotteiden laaja saatavuus lisaa kuluttajatyytyvaisyytta ja myyntia. Yhtio pyrkii
tekemaan mahdolliset hintojen korotukset harkiten ja pienissa erissa, jotta ne
eivat vaikuttaisi negatiivisesti myyntiin. Suhteiden vaaliminen, toimitusvarmuu-
den takaaminen ja asiakkaiden suositusten kuunteleminen tuotekehityksessa
ovat keskeisia tekijoita asiakastyytyvaisyyden yllapitamisessa.

Henkilostotyytyvaisyys

Hyvinvoiva henkildsto tuottaa paremman tuloksen, ja siksi yhtid panostaa
tydntekijoidensa osallistamiseen, tydn merkityksellisyyteen ja yhteishenkeen.
Tasapuolisuus, oikeudenmukaisuus, jamakkyys ja sovituista asioista kiinni
pitaminen ovat arvoja, jotka ohjaavat Nokian Panimon toimintaa. Investoinnit
yhtidon tuotantolaitokseen merkitsevat myds parannuksia tydolosuhteisiin ja
mahdollistavat nain tehokkaamman tyonjaon. Yhtion henkildstomaaran ollessa
suhteellisen pieni henkilostdn hyvinvointi on kriittista myds tuotantovarmuus-
teen vaikuttavien yllattavien poissaolojen valttamiseksi ja tydntekijdiden sailyt-
tamiseksi yhtion palveluksessa.



Yhtion johdon kokemuksen mukaan tyytyvaiset tydntekijat palvelevat asiakkaita
paremmin, ja tyytyvaiset asiakkaat motivoivat tydntekijoita aina vain parem-
paan asiakaspalveluun. Nokian Panimo toteuttaa henkilostollaan saannollisesti
tyytyvaisyyskyselyn, jossa lasketaan tyontekijoiden nettosuositteluindeksi (eNPS,
Employee Net Promoter Score). Nokian Panimon eNPS-tulos oli 11.5.2024 toteu-
tetun tyytyvaisyyskyselyn mukaan 59, mika tarkoittaa erinomaista tulosta.®

Kustannustehokkuus

Nokian Panimo pyrkii hallitsemaan kayttdpaaomaa tehokkaasti ja valvomaan
tarkasti kiinteita kustannuksia. Yhtié hallitsee kayttépaaomaa esimerkiksi neu-
vottelemalla maksuaikoja ja seuraamalla tarkasti myyntisaamisia ja kehittaa
mMyoOs jatkuvasti sisaisia prosessejaan myynnin ennustamiseen ja sita kautta
varaston hallintaan liittyen. Kayttopaaoman kontrolli ja helposti kysynnan ja
tarjonnan vaihteluihin mukautuva tuotanto ovat tarkeassa roolissa kustannuste-
hokkuuden saavuttamisessa. Kustannustehokkuuden saavuttamiselle haasteita
tuovat yhtién johdon nakemyksen mukaan esimerkiksi energian, raaka-aineiden
ja pakkausmateriaalien hintojen muutokset. Investoinnit automaatioon paranta-
vat tyon tehokkuutta ja vahentavat tuotantokustannuksia.

Nokian Panimo panostaa myos kestavaan kehitykseen ja vastuullisiin toiminta-
tapoihin, jotka voivat pienentaa kustannuksia pitkalla aikavalilla. Lisaksi ostojen
merkitys kannattavuuteen on suuri, ja Nokian Panimo kiinnittaa erityista huo-
miota hankintojen kustannustehokkuuteen. Talouden tukipilarit — kassavirta,
lilketulos ja havikki — ovat keskeisia mittareita, joiden avulla yhtié seuraa ja
optimoi taloudellista suorituskykyaan.

Tulosennuste

Nokian Panimo odottaa tilikauden 2025 liikevaihdon kasvavan edellisesta vuo-
desta (2024: 11,9 miljoonaa euroa) ja kayttdkatemarginaalin olevan 18-21 prosent-
tia (2024 22 prosenttia). Ohjeistus perustuu Nokian Panimon johdon oletuksiin
koskien toimintaympariston kehitysta seka yhtion kykyyn tuottaa liikevaihtoa
tilikauden 2024 aikana. Ohjeistusta tukevat yhtion tuotantokapasiteetin kasvat-
tamisen ja tehostamisen parantamiseksi tehdyt investoinnit, uudet tuotelansee-
raukset seka kustannustehokkuuden parantamiseksi tehdyt toimenpiteet.

Ohjeistuksen toteutumisen kannalta keskeisimpia tekijoita, joihin yhtién johto
VoI vaikuttaa, ovat myynti, markkinointi ja hinnoittelu, kustannusten ja kaytto-
paaoman hallinta seka investoinnit. Saantelyn muutokset, mukaan lukien
verotuksen kehitys, muutokset markkinoiden koossa ja tuotteiden kysynnassa,
kuluttajien ostovoiman kehittyminen seka kesan saaolosuhteet, ovat puolestaan
merkittavimpia Nokian Panimon johdon vaikutusmahdollisuuksien ulkopuolella
olevia tekijoita.

Osinkopolitiikka

Strategiakaudella 2025-2029 tilikauden tuloksesta pyritaan maksamaan noin 30
prosenttia osinkoina ottaen huomioon Nokian Panimon rahoituksellinen asema,

strategia ja investoinnit seka mahdolliset tilikauden tulokseen vaikuttavat kerta-
luontoiset erat.®

NOKIAN PANIMO TAVOITTELEE:

liikevaihtoa vuoteen
2029 mennessa

vuosittaista kayttokatemarginaalia
strategiakaudella 2025-2029

5 Lahde: Eletive, eNPS - Employee Net Promoter Score, https:/help.eletive.com/enps, viitattu 17.3.2025

¢ Nokian Panimon 12.3.2025 pidetty varsinainen yhtiokokous paatti, etta yhtio ei jaa 31.12.2024 paattyneelta
tilikaudelta osinkoa. Yhtié jakoi 3112.2023 paattyneelta tilikaudelta osinkoa 0,03 euroa/osake eli yhteensa
178 686,48 euroa, mika vastasi noin 23 prosenttia tilikauden tuloksesta. Osinkopolitiikasta huolimatta ei ole
takeita siitd, etta yhtiolla on jaettavia varoja tulevaisuudessa.



Liiketoiminta

Nokian Panimon yli 40 tuotteen perusvalikoimaan kuuluu
laaja kirjo erilaisia panimotuotteita. Yhtidn padtuotteisiin
kuuluvat useat erilaiset oluttyypit, kuten lagerit, ale-oluet
Jja muut erikoisoluet, sekd muita alkoholipitoisia ja alkoho-
littomia juomia. Yritys on tunnettu erityisesti sen paikalli-
sista ja perinteikkadista tuotteista, mutta sen valikoimaan
kuuluu myds modernimpia juomavaihtoehtoja.

Yhtio valmistaa kaikki tuotteensa Nokialla sijaitsevassa tuotantolaitoksessaan.
Tuotantolaitoksen kapasiteetti:
Oluen valmistuksen keittamokapasiteetti 15 miljoonaa litraa vuodessa

Kaymistankkikapasiteetti 8 miljoonaa litraa vuodessa
Juomien tdlkityskapasiteetti 5 000 litraa tunnissa

Oluet
Nokian Panimon valikoimassa on 15 erilaista Keisari-olutta.

Olutvalikoima sisaltaa kestosuosikkeja ja vaihtuvia kausituotteita - vaihtoehtoja
niin perinteisten oluiden kuin erikoisoluidenkin kuluttajille.

Yhtion Keisari Birra Chiara- ja Keisari Mosaic IPA -tuotteet ovat olleet esilla
S-ryhman tavarantoimittajapaivilla, joilla ne on nimetty tuoteryhmakohtaisiksi
menestyslanseerauksiksi vuosina 2022 ja 2023.

Tuotevalikoimassa on myds vahvempia oluita, kuten Keisari Strong Neipa, seka
kevyempia vaihtoehtoja, kuten Keisari Micro Lager.

Vuonna 2024 oluen osuus Nokian Panimon myynnista oli noin 6,1 miljoonaa

litraa muiden juomien osuuden ollessa 2,2 miljoonaa litraa, ja yhtion markkina-
osuus kotimaisesta oluenkulutuksesta on noin 1,8 prosenttia.”

7Lahde: Arvio perustuu Valviran vuoden 2024 alkoholimyyntitilaston mukaiseen oluen myyntimaaraan.

Lonkerot ja siiderit

Nokian Panimo lanseerasi maaliskuussa 2025 kolme lonkerojuomaa Keisari-
tuotesarjaansa: Keisari Long Drink Grapefruitin, Keisari Long Drink Mangon seka
Keisari Long Drink Pineapplen.

Lisaksi yhtiolla on valikoimassaan yksi siideri: Big Apple.

Muut alkoholijuomasekoitukset

Tuotevalikoimassa on myds alkoholijuomasekoituksia, joiden valmistukseen ei
liity oluen tavoin keittamista tai kaymista. Valmiiksi sekoitettuja alkoholipitoisia

cocktail-juomia ovat Strawberry Margarita Cocktail seka uusimpana Limoncello
Spritz Cocktail.



Virvoitusjuomat

Virvoitusjuomissa Nokian Panimo tarjoaa noin 15 erilaista makua Sun'n- ja
Hometown Lemonades -brandien alla.

Mocktail-juomat

Nokian Panimon mocktails-tuotesarjaan kuuluu valikoima alkoholittomia juoma-
sekoituksia, joiden makumaailmat vastaavat yhtion alkoholipitoisia cocktail-
juomia. Mocktails-makuja ovat Limoncello Spritz, Pifia Colada, Italian Spritz,
Cosmopolitan, Mojito ja Strawberry Margarita.

Mikserit

Yhtion valikoimaan kuuluu myds kolme erilaista mikseria, joita voidaan kayttaa
drinkkien ja cocktailien valmistukseen.

Vuoden 2022 alkupuolella yhtié investoi uuteen keittamodn, joka kolminkertais-
ti tuotantokyvyn aiempaan verrattuna. Tuotantokyvyn lisaksi uusi keittamo on
merkittavasti aikaisempaa energiatehokkaampi.

Yhtio kaynnisti vuoden 2024 loppupuolella uusien tuotanto- ja varastotilojen eli

logistiikkakeskuksen rakentamishankkeen. Investointi on Nokian Panimon his-

torian suurin, ja hankkeen kokonaiskustannusarvio on noin 4,4 miljoonaa euroa.
Valmistuttuaan uusi logistiikkakeskus on noin kaksi kertaa nykyista suurempi ja
sen lattiapinta-ala on yhteensa noin 2 350 neliometria.

Lisatilan my&ta yhtioé voi varautua paremmin esimerkiksi sesonkituotteiden kysyn-
taan ja tuotannon pullonkauloihin. Uusi logistiikkakeskus tehostaa tavaravirtojen,
kuten raaka-aineiden ja valmiiden tuotteiden, hallintaa seka vahentaa logistiikka-
kustannuksia. Uuden logistiikkakeskuksen on maara valmistua toukokuussa

2025. Uuden logistiikkakeskuksen mydta tilaa vapautuu tuotannon kapasiteetin
kasvattamiseen, ja yhti® on hankkinut uuden kaymistankin kapasiteetin lisaami-
seksi. Nokian Panimon logistiikkajarjestelmien toimivuuden varmistaminen on
erityisen tarkeaa tuotantomaarien kasvaessa, jotta vahennetaan riskeja tuotteiden
toimitusten viivastymisesta, tuotteiden vahingoittumisesta toimitusten aikana tai
logistiikkakustannusten noususta ennakoitua korkeammiksi.

Nokian Panimo selvittaa myds useita muita investointeja, jotka kohdistuvat tuo-
tannon kapasiteettiin ja tehokkuuteen, vastuullisuuteen ja energiatehokkuuteen
seka muihin kilpailukykya tukeviin tuotannollisiin asioihin. Naita ovat muun muas-
sa aurinkopaneelien hankinta ja hiilidioksidin talteenottolaitteiston kayttdonotto,
sekoitejuomatuotannon tehostaminen, laadun parantaminen ja kapasiteetin
kasvattaminen, oluen kaymiskapasiteetin lisdaminen seka uuden pakkauslinjan
hankinta tolkityskapasiteetin kasvattamiseksi ja slim-alumiinitdlkkeja varten.

Lisaksi Nokian Panimo kehittaa jatkuvasti tuotantomenetelmiaan ja yllapitaa
kilpailukykyaan. Yhtio selvittda muun muassa alkoholinpoistolaitteiston ja siihen
liittyvan pikapastorointilaitteiston hankintaa, joka mahdollistaisi alkoholittomien
oluiden valmistamisen, kunnossapidon uudelleenorganisointia, pakkauslinjan
hankintaa erikokoisia ja innovatiivisia pakkausratkaisuja varten seka toiminnan-
ohjausjarjestelman uusimista aiempaa kehittyneempaan.

Yhtion keskipitkan aikavalin noin 10 miljoonan euron® investointisuunnitelma
mahdollistaisi yli 12 miljoonan olutlitran tuotantokapasiteetin samalla ymparisto-
vaikutukset minimoiden. Yhtié rahoittaa pitkaaikaiset investointinsa pankkilaina-,
leasing- ja tulorahoituksella. Pankkilainaa kaytetaan erityisesti yhtion laajennus-
hankkeisiin ja merkittaviin investointeihin, kuten uusien tuotantolinjojen, laitteiden
tai kiinteistdjen hankintaan.®

8Yhtion keskipitkan aikavalin investointisuunnitelma sisaltaa loppuvuodesta 2024 aloitetun logistiikka-
keskuksen rakentamishankkeen, jonka kokonaiskustannusarvio on noin 4,4 miljoonaa euroa.

2Yhtiolla oli 3,3 miljoonaa euroa korollisia velkoja 31.12.2024, joiden koroista noin 31,3 prosenttia oli sidottu
markkinakorkoihin, joten korkojen nousu voi lisdtd Nokian Panimon rahoituskustannuksia ja vaikeuttaa
velan hallintaa ja investointien rahoittamista seka vaikuttaa myos asiakkaiden investointipaatoksiin ja yhtion
tuotteiden kysyntaan.



Nokian Panimon tuotekehitysprosessi on monivaiheinen ja tarkkaan suunniteltu,
jotta uudet tuotteet saadaan vastaamaan markkinoiden ja kuluttajien odotuksia.
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\/

\/

\/

IDEOINTI

Globaalien juoma-alan trendien seu-
raaminen ja keskustelut asiakkaiden
ja kuluttajien kanssa ovat inspiraation
[ahteena.

Strateginen lahestyminen: tavoitellaan-
ko uutta vai nykyista asiakaskuntaa?

KOE-ERIEN VALMISTUS
JA TESTAUS

Ensimmainen koe-era valmistetaan
Nokian Panimon laboratoriossa, myo-
hemmat koe-erat mikropanimossa.

Versiot maistatetaan ja testataan
Keisari Kauppa & Taproomin asiak-
kailla, henkilokunnalla tai muilla
kohderyhmilla.

Lisaksi suosio testataan esimerkiksi
yhtidn jarjestamissa tapahtumissa.

Volyymituotteet muodostavat Nokian Panimon tuotevalikoiman matalimman
hintapisteen ja suurimman volyymin. Naiden tuotteiden valmistuksessa pys-
tytdaan hyodyntamaan maksimaalinen tuotantokapasiteetti, ja ne tuovat uusia
kuluttajia brandin pariin. Volyymituotteet ovat keskeisille asiakkaille kiinnostavin

tuotekategoria.

Kaupalliset tuotteet sijoittuvat hintapisteeltaan keskitasolle. Tuotekategoria on
houkutteleva seka kannattavuuden etta volyymien osalta.

Viestinnalliset keihaankarkituotteet ovat Nokian Panimon tuotevalikoiman kor-
keimman hintapisteen tuotteita, joilla on samalla pienin volyymi. Nama tuotteet
ovat raaka-aine- seka valmistuskustannuksiltaan muita yhtion tuotteita kalliimpia

ja ne houkuttelevat laatutietoisia kuluttajia.

KAUPALLINEN TESTAUS JA
PALAUTTEEN ANALYSOINTI

Testausvaiheessa suosion saanutta
tuotetta jatkokehitetaan.

Mikali palaute ei anna indikaatiota
tuotteen laajamittaisesta kaupallista-
misesta, paatds tuotteen kehittamisen
lopettamisesta voidaan tehda tehok-
kaasti ilman merkittavia uponneita
kustannuksia.

Maku, visuaalinen ilme ja tuotetiedot
hiotaan paasaantodisesti valmiiksi noin
kuusi kuukautta ennen lanseerausta.

TUOTTEEN LANSEERAUS JA
MENEKIN SEURANTA

Ennen lanseerausta hienosaatda
ja skaalauksen harjoittelua, minka
jalkeen tuote siirretaan laajamittai-
sempaan tuotantoon.

Tuotteen menekkia seurataan jatku-
vasti ja siihen reagoidaan.



Markkina- ja toimintaymparisto

Nokian Panimon liiketoiminta kattaa maantieteellisesti
koko Su'c.)men-,Jc'J tu‘otte'lder‘) m;ynttkanqvmcﬁu tp/rnlvat Alkoholin tilastoitu litramaarainen anniskelu- ja vahittaiskulutus vuodesta 2023
alkoholijuomia ja virvoitusjuomia myyvat vahittdis- vuoteen 2024 vaheni 1,2 prosenttia. Vuonna 2024 alkoholijuomista juomasekoi-
kaupat sekd hotellit, ravintolat ja kahvilat. Lisdksi tusten kulutus kasvoi 2,1 prosenttia ja mietojen viinien 0,7 prosenttia, oluen

. . . . . kulutus laski 1,2 ttia, siiderin 8,4 ttia ja vakevien j ien kulut
tuotteita on saatavilla yhtién omissa myyntikanavissa, ulutus laski 1,2 prosenttia, siiderin 8,4 prosenttia ja vakevien juomien kulutus

- . / . laski 9,7 prosenttia.”

kuten kuluttajaverkkokaupassa sekd Keisari Kauppa

-panimomyymadaldssd. Oluiden litramaarainen kokonaiskulutus Suomessa oli 345 miljoonaa litraa
vuonna 2024. Oluen kokonaismarkkinan litramaarainen kulutus on ollut laskussa
vuosina 2019-2024. Alkoholillisten juomasekoitusten litramaarainen kulutus on
kasvanut kategorioista vahvimmin, keskimaarin 5,1 prosenttia vuodessa. Siiderin

Nokian Panimon merkittdvimmat asiakkaat yhtién vuoden 2024 litramaarainen kulutus on laskenut keskimaarin 6,9 prosenttia vuodessa.

myynnin mukaan™

Muut paivittaistavarakaupat, Suoramyynti sekd omat tapahtumat ST . . e . . .
erikoismyymalat ja (oma verkkokauppa, omat tapahtumat, pOhjahl_l,vaOdeen' .pmtahll.vao.l.wdfzn, mu,lden °'5‘"d‘?."'. e . .
verkkokaupat kuten Keisari Kauppa & Taproom, alkoholijuomasekoitusten ja siiderin anniskelu- ja vahittaismyynnin kehitys
o kesaterassi ja Keisari Experience Suomessa 2019-2024, milj. litraa®
4 A) -panimokierrokset)
HoReCa-sektori
(Hotels, Restaurants 4 % 472 &
ja Catering) 460 467
o 44] 439 435
8 %

Keskimaarainen
kasvu vuodessa, %
(CAGR)
2019-2024

véi\itj:;;kzq};at
\ :
84 % “H-E-H-H-H-B

10 Ldhde: Liikevaihdon jakauma asiakaskunnan mukaan on laskettu yhtién johdon juoksevan kirjanpidon
mukaisesta liikevaihdosta, jossa ei huomioida yhtion tekemaa sponsorointia ja antamia naytteita. 2019 2020 2021 2022 2023 2024
" Lahde: Valvira, Alkoholin tilastoitu kulutus vuonna 2024.
2 Lahde: Valvira — Alkoholitilastot 2019-2024. siideri Il Alkoholijuomasekoitukset Ml Muut oluet Olut, pintahiiva Olut, pohjahiiva 11




Alkoholi- ja virvoitusjuomien euromaarainen myynti on vuosina 2019-2024
kasvanut kaikissa tuotekategorioissa huolimatta kokonaismarkkinan litramaa-
raisesta laskusta. Oluen euromaarainen myynti on kasvanut paivittaistavara-
kaupassa keskimaarin 0,9 prosenttia vuodessa. Vahaalkoholisten ja alkoholitto-
mien oluiden suosio on kasvanut merkittavasti vimeisen viiden vuoden aikana,
keskimaarin 16,0 prosenttia vuodessa, viestien kuluttajien ostokayttaytymista
muuttaneesta suhtautumisesta alkoholin kuluttamiseen.

Oluiden paivittdistavarakaupan myynnin kehitys Suomessa 2019-2024,
milj. euroa®™

( CAGR 0,9 % 1 CAGR 16,0 % 1
70
1149 1203
33
2019 2024 2019 2024
Olut Vahaalkoholinen ja alkoholiton olut

Alkoholijuomasekoitukset ovat vahaalkoholisen ja alkoholittoman oluen vahvan
kasvun rinnalla toinen vuosina 2019-2024 erittain vahvasti kasvanut juomakate-
goria. Alkoholijuomasekoitusten suosiota on ajanut vahvasti uusien ja innovatii-
visten lonkeromakujen tulo markkinoille seka maailmalla suuren suosion keran-
neiden vahakaloristen hard seltzereiden tulo Suomeen 2020-luvun vaihteessa.

Alkoholijuomasekoitusten paivittaistavarakaupan myynnin kehitys
Suomessa 2019-2024, milj. euroa™

CAGR 7,8 % 1

409
281

2019 2024 13475 | 3hde: Paivittaistavarakauppa ry
- Markkinatieto ja myyntitilastot, paivittais-
| Alkoholijuomasekoitukset tavarakaupan tuotekohtainen myynti.

Virvoitusjuomien paivittaistavarakaupan euromaarainen myynti on kasvanut
vuosina 2019-2024 keskimaarin 10,2 prosenttia vuodessa. Yhtion johto uskoo, etta
alkoholin kaytéon vahentyminen nuorten keskuudessa on saattanut lisata virvoi-
tusjuomien suosiota seka kiinnostusta uusia ja innovatiivisempia virvoitusjuoma-
makuja kohtaan.

Virvoitusjuomien paivittdistavarakaupan myynnin kehitys Suomessa 2019-2024,
milj. euroa®™

CAGR 10,2 % 1
843
519
2019 2024

M Virvoitusjuomat

12



Nokian Panimon johdon mukaan keskeiset markkinatrendit vaikuttavat yhtiolle
relevanttiin alkoholi- ja virvoitusjuomamarkkinaan.

Innovatiivisuus ja elamyksellisyys

Panimo- ja virvoitusjuomien suunnittelussa ollaan siirtymassa yha innovatiivi-
sempiin makuihin, makuyhdistelmiin ja valmistusmetodeihin, kun kuluttajat
hakevat niin alkoholillisilta kuin alkoholittomiltakin juomilta elamyksellisyytta.
Kuluttajien ostokayttaytyminen osoittaa, etta elamyksista ollaan valmiita maksa-
maan. Tuotteilta vaaditaan innovatiivisuutta niin maun, ulkoasun kuin brandayk-
senkin nakdkulmasta.

Terveys- ja hyvinvointindkokulma alkoholin kulutuksessa

Terveellisyystrendi nakyy myds kuluttajien alkoholin kulutukseen liittyvissa
paatoksissa. Kuluttajat suosivat yha enemman vahaalkoholisia ja alkoholittomia
vaihtoehtoja, kuten alkoholittomia oluita ja alkoholittomia mocktail-juomia.
Vahaalkoholisten ja alkoholittomien tuotteiden lisaksi kuluttajat suosivat yha
enemman myds vahakalorisia juomia.”

Pienpanimotrendi

Kasityolaispanimo- eli pienpanimotrendin rantautuminen Yhdysvalloista Suo-
meen 2010-luvun alussa on osaltaan ajanut Suomen olutmarkkinan kehitysta
viimeisen vuosikymmenen aikana etenkin laajentuneen olutvalikoiman myota.
Pienpanimoiden lukumaara on kasvanut 32 pienpanimosta (vuonna 2013) 115
pienpanimoon vuonna 2024.'® Pienpanimotrendin mydta myos isot panimot
ovat tuoneet valikoimaansa kasityolaisoluiksi lanseeraamiaan tuotteita taydenta-
maan perinteista olutvalikoimaansa.

6 Lahde: Valvira — Pienpanimoiden oluen valmistus.
7 Lahde: Hartwall - Juomatrendit 2025; Alko — Alkon trendikatsaus 2024.
'® L ahde: Finnish Business & Society ry — Kuluttajatutkimus 2022,
Tiedolla vai tunteella — miten suomalaiset kuluttajat tekevat vastuullisia tuotevalintoja.
9 Lahde: Hartwall — Juomatrendit 2025; Alko — Alkon trendikatsaus 2024.

Vastuullisuus

Kuluttajat ovat entista tietoisempia kuluttamiensa tuotteiden ymparistovaiku-
tuksista, ja ymparistdasioiden arvioimisella on yha merkittavampi rooli ostopaa-
toksia tehdessa.”® Tuotteiden ymparistdvaikutuksia arvioidaan muun muassa
valmistusmenetelmien energiatehokkuuden, hiilineutraaliuden ja eettisyyden,
kaytettyjen raaka-aineiden alkuperan seka pakkausmateriaalien kierratettavyy-
den nakdkulmasta. Myds paikallisten tuotteiden suosio on kasvanut, ja kuluttajat
arvostavat pienia ja paikallisia toimijoita, jotka pyrkivat myos raaka-ainehankin-
noissaan suosimaan muita paikallisia toimijoita.”
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Yhtion kilpailukentta koostuu panimoista, pienpanimoista seka muista juoma-
yhtidsta, joiden tuotteita on tarjolla niin paivittaistavarakaupoissa kuin ravinto-
loissa. Jokaisessa tuotekategoriassa on runsaasti kilpailua, ja samalla kuluttajien
makutottumukset voivat muuttua nopeasti. Haasteena onkin pysya ajan hermol-
la ja varmistaa, etta Nokian Panimon tuotteet vastaavat kysyntaan. Yhtion johdon
nakemyksen mukaan merkittavampia kilpailijoita ovat laajan palvelutarjonnan
omaavat panimo- ja juomayhtidt, joiden paaliiketoiminta on panimotuotteiden
ja muiden juomatuotteiden valmistus.

Yhtion kilpailukentt3, joka kattaa liikevaihdolla mitattuna Suomen
kymmenen suurinta juomayhti6itd, joiden paaliiketoiminta on
panimotuotteiden tai muiden juomatuotteiden valmistus?

LIIKKEVAIHDON KASVU-%, 2022-2023

30%
‘7
20 % )

25 %

15%
Ryhman mediaani 10,4 %

o

o

-~
N, NOKIAN PANIMO

10 %
5%
0%
-5%

-10 %

-15% i
-20 % i

-25 % 7F

Ryhman mediaani 7,4 %

’

. Liikevaihto vuonna 2023 yli 100 milj. euroa
. Liikevaihto vuonna 2023 10-100 milj. euroa

@ Liikevaihto vuonna 2023 alle 10 milj. euroa

-80 % “75% -10% -5% 0% 5%

10 %

15 % 20 % 25% 30 %

KESKIMAARAINEN LIIKEVOITTOPROSENTTI, 2022-2023

20 perustuu kaaviossa esitettyjen yhtididen tilinpaatoksiin. Tilinpaatodkset on laadittu eri
kirjanpito- ja tilinpaatossaantelyiden alla, mika voi vaikuttaa esitetyn tiedon vertailukelpoisuuteen.

* Olvin raportoima Suomen segmentti, johon kuuluvat emoyhtié Olvi Oyj, Servaali Oy ja Helsingin tislaamo Oy.

14



Taloudellisia tietoja

Keskeiset tunnusluvut

Tuhatta euroa, ellei toisin ilmoitettu 1.1.2024-31.12.2024 1.1.2023-31.12.2023
Myyntivolyymi, olut, milj. litraa 6,1 53
Myyntivolyymi, muut juomat, milj. litraa 2,2 2,1
Liikevaihto 11 863* 10 250*
Liikevaindon kasvu, prosenttia 15,7 % 9,9 %***
Myyntikate 6 794 5 496**
Myyntikate, prosenttia liikevaihdosta 573 % 53,6 %**
Kayttokate 2577 1710**
Kayttdkate, prosenttia lilkkevaihdosta 21,7 % 16,7 %**
Liikevoitto (-tappio) 1659* 1045**
Liikevoitto (-tappio), prosenttia liikkevaihdosta 14,0 % 10,2 %**
Vertailukelpoinen liikevoitto 1900 977
Vertailukelpoinen liikevoitto, 16,0 % 9,5%
prosenttia lilkevainhdosta

Tilikauden voitto (-tappio) 1106* 768**
Vertailukelpoinen tilikauden tulos 1453 74
Osakekohtainen tulos, euroa (laimentamaton) 0,19 0,13
Osakekohtainen tulos, euroa (laimennettu) O,18%*x* 0,13
Osakekohtainen oma paaoma, euroa 1,07 0,90
Oman paaoman tuotto, prosenttia 18,7 % 15,0 %**
Sijoitetun paaoman tuotto, prosenttia 17,0 % 12,6 %**
Omavaraisuusaste, prosenttia 51,4 % 49,9 %**
Nettovelkaantumisaste, prosenttia 49,6 % 56,8 %

Liikevaihdon, kdyttokatteen ja liikevoiton kehitys (milj. euroa)

* Luvut ovat tilintarkastettuja.

** Oikaistu. Yhtio on korjannut virheen vertailutilikauden 1.1.-31.12.2023 vuokrasopimusten tilinpaatdskasittelyssa. Lisatietoja esitteessa.

*** Liikevaihdon kasvun laskennassa kaytetty vuoden 2022 liikevaihtoa 9 329 tuhatta euroa.

*xx Osakekohtaisessa tuloksessa (laimennettu) 31.12.2024 on huomioitu laimentavana joulukuussa 2024 toteutetun henkildstéannin

vaikutus, johon liittyvat osakkeet on rekisteroity 22.1.2025. Lisatietoja esitteessa.

R Tilintarkastamaton

—— CAGR 2019-2024: 14 % »  19*
9,3*
8,7*
7,2*
6,1*
2’6*****
1,7** 1,7*
1,0**
2019 2020 2021 2022 2023 2024
Likevainto M Kayttokate Liikevoitto
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Vaihtoehtoisten tunnuslukujen laskentakaavat

Tunnusluku

Maaéritelma tai laskentakaava

Liikevaihdon kasvu, prosenttia

= (Tilikauden liikevaihto - edellisen tilikauden liikevaihto) /
Edellisen tilikauden liikevaihto x 100

Myyntikate

= Liikevaihto + lilkketoiminnan muut tuotot - valmiiden
Jja keskeneraisten tuotteiden varastojen muutos -
materiaalit ja palvelut

Myyntikate, prosenttia liikevaihdosta

= Myyntikate / Liikevaihto x 100

Kayttokate

= Liikevoitto (tappio) + poistot ja arvonalentumiset

Kayttokate, prosenttia liikevaihdosta

= Kayttokate / Liikevaihto x 100

Vertailukelpoisuuteen vaikuttavat erat

= Tavanomaiseen/varsinaiseen liiketoimintaan kuulumat-
tomat olennaiset erat, kuten aineellisten hyddykkeiden
arvonalentumiset (vaikutus liikevoittoon) ja listautumi-
seen liittyvat kulut vuonna 2024 ja 2025 seka edella
mainittujen erien mahdolliset verovaikutukset

(vaikutus tilikauden tulokseen)

Vertailukelpoinen liikevoitto

= Liikevoitto (tappio) +/- vertailukelpoisuuteen
vaikuttavat erat

Vertailukelpoinen liikevoitto,
prosenttia liikevaihdosta

= Vertailukelpoinen liikevoitto / Liikevaihto x 100

Vertailukelpoinen tilikauden tulos

= Tilikauden voitto (tappio) +/- vertailukelpoisuuteen
vaikuttavat erat

Osakekohtainen tulos, euroa
(laimentamaton)

= Tilikauden voitto (tappio) / Ulkona olevien osakkeiden
keskimaarainen lukumaara tilikauden aikana

Osakekohtainen tulos, euroa
(laimennettu)

= Tilikauden voitto (tappio) / Ulkona olevien osakkeiden
laimennusvaikutuksella oikaistu keskimaarainen
lukumaara tilikauden aikana

Osakekohtainen oma paaoma, euroa

= Oma padoma kauden lopussa / Ulkona olevien
osakkeiden lukumaara kauden paattyessa

Oman paaoman tuotto, prosenttia

= Tilikauden voitto (tappio) / Keskimaarainen oma
padaoma x 100

Sijoitetun padoman tuotto, prosenttia

= (Voitto (tappio) ennen tilipaatdssiirtoja ja veroja +
rahoituskulut**) / (Taseen loppusumma - korottomat
velat* keskimaarin) x 100

Omavaraisuusaste, prosenttia

= (Oma paédoma + poistoero x (1-veroaste)) /
(Taseen loppusumma - saadut ennakot) x 100

Nettovelkaantumisaste, prosenttia

= (Korolliset velat* - rahat ja pankkisaamiset) /
Omat varat x 100

* Korottomat velat sisaltdvat saadut ennakot, ostovelat, siirtovelat ja muut velat.
** Korolliset velat sisaltavat lainat rahoituslaitoksilta ja vuokrasopimusvelat.
*** Rahoituskulut 31.12.2024 paattyneella tilikaudella 348 tuhatta euroa ja 31.12.2023 paattyneella tilikaudella 143 tuhatta euroa.

Vaihtoehtoisten tunnuslukujen kayttotarkoitukset

Tunnusluku

Kayttotarkoitus

Liikevaihdon kasvu, prosenttia

Liikevaihdon kasvuprosentti kuvaa yhtion liilkevaihdon
kasvua edelliseen tilikauteen verrattuna.

Myyntikate

Myyntikate on yhtidn kannattavuutta osoittava mittari.
Myyntikate kuvaa kannattavuutta materiaalien ja
palveluiden kulujen vahentamisen jalkeen.

Myyntikate, prosenttia liikevaihdosta

Yhtidn kannattavuutta kuvaava mittari suhteessa
liilkevaihtoon.

Kayttokate

Kayttokate on yhtion kannattavuutta osoittava mittari.
Kayttokate kuvaa kannattavuutta materiaalien ja
palveluiden, henkildstokulujen ja lilketoiminnan muiden
kulujen vahentamisen jalkeen.

Kayttokate, prosenttia liikevaihdosta

Yhtidn kannattavuutta osoittava mittari suhteessa
liilkevaihtoon.

Vertailukelpoisuuteen vaikuttavat erat

Tavanomaiseen / varsinaiseen liiketoimintaan
kuulumattomat olennaiset erat.

Vertailukelpoinen liikevoitto

Vertailukelpoinen liikevoitto on yhtidon kannattavuutta
osoittava mittari huomioiden liikevoiton vertailu-
kelpoisuuteen vaikuttavat erat.

Vertailukelpoinen liikevoitto,
prosenttia lilkkevaihdosta

Yhtién kannattavuutta osoittava mittari suhteessa
lilkevaihtoon.

Vertailukelpoinen tilikauden tulos

Vertailukelpoinen tilikauden tulos on yhtién
kannattavuutta osoittava mittari huomioiden tilikauden
tuloksen vertailukelpoisuuteen vaikuttavat erat.

Osakekohtainen tulos, euroa
(laimentamaton)

Tunnusluku kuvaa yhtion tuloksen jakautumista
yksittaiselle osakkeelle.

Osakekohtainen tulos, euroa
(laimennettu)

Tunnusluku kuvaa yhtion tuloksen jakautumista yksit-

taiselle osakkeelle laimennusvaikutuksella huomioituna.

Osakekohtainen oma paaoma, euroa

Tunnusluku kuvaa yhtidn oman padaoman jakautumista
yksittaiselle osakkeelle.

Oman paaoman tuotto, prosenttia

Tunnusluku osoittaa, kuinka paljon yhtion omalle
paaomalle on kertynyt tuottoa tilikauden aikana.

Sijoitetun padoman tuotto, prosenttia

Tunnusluku osoittaa, kuinka paljon yhtion sijoitetulle
padomalle on kertynyt tuottoa tilikauden aikana.

Omavaraisuusaste, prosenttia

Tunnusluku kuvaa, kuinka suuri osa yhtion varoista
on rahoitettu omalla paaomalla.

Nettovelkaantumisaste, prosenttia

Tunnusluku kuvaa yhtion velkaantuneisuutta. Netto-
velkaantumisaste kuvaa yhtidn korollisen nettovelan
ja oman padoman suhdetta.
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Listautumisanti ja merkintaohjeet

Yleis6annin merkintaaika on

180-280302025

Osakkeiden merkintahinta on

2,50 euroa

osakkeelta

Yleis6annin ehdot ovat
kokonaisuudessaan saatavissa
Finanssivalvonnan hyvaksymassa
esitteesta osoitteessa
https://sijoittajat.nokianpanimo.fi.

Kaupankaynnin yhtion osakkeilla
kaupankayntitunnuksella BEER
odotetaan alkavan Nasdaq
First North Growth Market Finland
-markkinapaikalla arviolta 3.4.2025.

Listautumisannin tavoitteet

Listautumisannin tavoitteena on Nokian Panimon orgaanisen kasvustrategi-
an vauhdittaminen ja yhtidon tunnistamien kasvuinvestointien rahoittaminen.
Listautumisen odotetaan myds lisaavan yhtidn yleista tunnettuutta seka sen
tuotteiden tunnettuutta. Nokian Panimolla on nykyisellaan lahes 2 000 osak-
keenomistajaa. Toteutuessaan listautuminen loisi yhtidon osakkeille kauppa-
paikan, joka lisaisi osakkeiden likviditeettia mahdollistamalla osakkeille tehok-
kaamman hinnanmuodostuksen ja kaupankaynnin, seka mahdollistaisi Nokian
Panimon paasyn paaomamarkkinoille.

Listautumisannilla kerattavat varat ja niiden kaytto

Listautumisanti koostuu yleisdannista yksityishenkildille ja yhteisdille Suomessa
ja instituutioannista institutionaalisille sijoittajille Suomessa ja Yhdysvaltain
ulkopuolella kansainvalisesti paikallisiin saanndksiin perustuvien vaatimusten
tayttyessa. Yleisbannissa tarjotaan alustavasti enintaan 800 000 ja instituutioan-
nissa alustavasti enintaan 3 200 00O tarjottavaa osaketta. Yhtion hallitus paattaa
tarjottavien osakkeiden lopullisen maaran jakautumisesta instituutio- ja yleiso-
annin valilla.

Nokian Panimo arvioi keraavansa osakeannilla noin 10,0 miljoonan euron brutto-
varat olettaen, etta kaikki uudet osakkeet merkitaan, ja noin 8,6 miljoonan euron
nettovarat.

Osakeannilla kerattavat varat on tarkoitus kayttaa paaasiassa yhtion tunnistamien
kasvuinvestointien rahoittamiseen, yhtion paaomarakenteen vahvistamiseen,
mahdolliseen yhtion lainojen takaisinmaksuun ja yleisiin lilkketoiminnan tarpeisiin.
Kasvuinvestointeja on kuvattu tarkemmin esitteessa ja taman markkinointiesit-
teen sivulla 9. Tarkempi suunnitelma osakeannilla kerattavien varojen kayttami-
seen ja investointien toteuttamisjarjestykseen tehdaan listautumisannin jalkeen.

Merkintasitoumukset

Ankkurisijoittajat, joihin lukeutuvat muun muassa Keskinainen Elakevakuutus-
yhtio lImarinen, Keskinainen Tyoelakevakuutusyhtio Elo, Keskindainen Tyoelake-
vakuutusyhtio Varma, Aktia Rahastoyhtidé Oy, UB Rahastoyhtid Oy ja Proprius
Partners Oy, ovat helmikuussa 2025 antaneet sitoumukset, joiden mukaisesti

ne joko itsensa tai hallinnoimiensa rahastojen puolesta ovat sitoutuneet tietyin
tavanomaisin ehdoin merkitsemaan listautumisannin yhteydessa tarjottavia
osakkeita yhteensa vahintaan noin 6,8 miljoonalla eurolla eli noin 68,2 prosenttia
tarjottavista osakkeista.

Merkintasitoumukset ovat ehdollisia sille, etta yhtio allokoi listautumisannissa
tarjottavia osakkeita sitoumuksen antajille yhteensa noin 6,8 miljoonalla eurolla
eli noin 68,2 prosenttia tarjottavista osakkeista.

Lisaksi Nokian Panimon suurin osakkeenomistaja Oy Scripo Ab on sitoutunut
merkitsemaan listautumisannin yhteydessa tarjottavia osakkeita listautumisan-
nissa enintaan 1,0 miljoonalla eurolla silla ehdolla ja vain silta osin kuin tarjottavia
osakkeita ei muutoin merkittaisi listautumisannissa.
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Yhteenveto yleis6annista

Yleisdannissa tarjotaan alustavasti enintaan 800 000 osaketta yksityishenki-
[6iden ja yhteisdjen merkittavaksi Suomessa.

Osakkeita tarjotaan yleisdannissa 2,50 euron merkintahintaan tarjottavalta
osakkeelta.

Yleisbannissa merkintasitoumuksen tulee koskea vahintaan 300:aa ja
enintaan 39 999:3a tarjottavaa osaketta. Saman sijoittajan yhta useammat
sitoumukset yhdistetaan yhdeksi sitoumukseksi, johon sovelletaan edella
mainittua enimmaismaaraa.

Yleisdannin osalta yhtion hallitus pyrkii hyvaksymaan annetut sitoumukset
mydhemmin paatettavaan rajaan saakka ja jakamaan taman maaran ylitta-
valta osalta tarjottavia osakkeita sitoumusten tayttamatta olevien maarien
keskinaisessa suhteessa.

Yleis6annin merkintapaikka

Yleisdannin merkintapaikkana toimii Evli Oyj:n verkkopalvelu osoitteessa
www.evli.com/nokianpanimo ja Nordnetin verkkopalvelu osoitteessa
www.nordnet.fi/nokianpanimo.

Paajarjestajan verkkopalvelussa merkinta voidaan tehda Aktian, Danske
Bankin, Nordean(,)Oma Saastopankin, Osuuspankin, POP Pankin, S-Pankin,
Saastopankin ja Alandsbankenin verkkopankkitunnuksilla. Sitoumuksen voi

antaa myos yhteisdn puolesta. Merkinta on maksettava merkintaa tehtaessa.

Paajarjestajan verkkopalvelussa merkintaa ei voi tehda osakesaastotilille.

Nordnetin verkkopalvelussa merkinta voidaan tehda Nordnetin seka Aktian,
Danske Bankin, Nordean, Oma Saastopankin, Osuuspankin, POP Pankin,
S-Pankin, Saastdépankin ja Alandsbankenin verkkopankkitunnuksilla.
Sitoumuksen voi antaa myos yhteisdn puolesta. Merkintd on maksettava
merkintaa tehtaessa. Handelsbankenin verkkopankkitunnuksilla voi tehda
merkinnan pankin yrityskonttorin asiakkaana.

Sitoumuksen tekeminen osakesaastotilille onnistuu vain Nordnetin kautta
ja vain Nordnetissa olevalle osakesaastdtilille tehtyna.

Erikseen sovittaessa sitoumus voidaan antaa myos Nordnet Bank AB Suo-
men sivuliikkeen toimipisteessa osoitteessa Alvar Aallon Katu 5 C, 00100
Helsinki. Lisaksi erikseen sovittaessa sitoumus voidaan antaa myds Evli Oyj:n
toimipisteessa osoitteessa Aleksanterinkatu 19, 00100 Helsinki, arkisin kello
9-16. Mikali sijoittaja haluaa tehda merkinnan Evlin toimipisteessa, tulee
sijoittajan varata aika merkinnan tekemista varten etukateen. Ajanvaraus
on tehtava viimeistaan merkintaaikojen alkamista seuraavan arkipaivan
aikana. Varauksen voi tehda sahkdpostitse osoitteeseen
nokianpanimo-anti@evli.com. Sijoittajan on todistettava henkildllisyytensa
merkintaa tehtaessa. Yhteisdn merkintaa tekevan henkildn on lisaksi osoi-
tettava merkintaan liittyva toimivaltuus. Merkinta tulee maksaa valittdmasti
merkintalomakkeessa annettujen ohjeiden mukaisesti.

Tutustu annin ehtoihin sekd muihin esitteen tietoihin ennen merkinnan
tekemista osoitteessa https://sijoittajat.nokianpanimo:fi.



Riskitekijat

Nokian Panimoon sijoittamiseen liittyy useita riskej3, joista monet voivat olla
merkittavia. Monet yhtidoon ja sen liiketoimintaan liittyvista riskeista kuuluvat sen
lilketoiminnan luonteeseen ja ovat tyypillisia sen toimialalla. Sijoittamista harkitsevia
kehotetaan tutustumaan huolellisesti Finanssivalvonnan hyvaksymaan esitteeseen
sisaltyviin tietoihin ja erityisesti alla kuvattuihin riskitekijoihin, jotka on jaettu
luonteensa mukaan kahdeksaan ryhmaan:

e Yhtidn toimintaymparistdon ja vallitsevaan makrotaloudelliseen tilanteeseen
liittyvia riskeja.

e Yhtién liiketoimintaan liittyvia riskeja.

e Yhtidn strategiaan liittyvia riskeja.

e Yhtidn tavaramerkkeihin ja IT-jarjestelmiin liittyvia riskeja.

o Oikeudenkaynteihin, saantelyyn ja viranomaismaarayksiin liittyvia riskeja.

e Yhtidn taloudelliseen asemaan ja rahoitukseen liittyvia riskeja.

o  Osakkeisiin liittyvia riskeja.

e Listautumisantiin ja Listautumiseen liittyvia riskeja.

Tassa esitetty riskikuvaus on tiivistelma riskitekijoista, jotka on esitetty
kokonaisuudessaan Finanssivalvonnan hyvaksymassa esitteessa.

Yhtion toimintaymparistéon ja vallitsevaan makrotaloudelliseen tilanteeseen
liittyvia riskeja

Merkittava osa yhtion lilkevoitosta muodostuu kausivaihtelun vuoksi kevat-

ja kesakaudella, minka vuoksi mika tahansa kuluttajakysyntaan tai yhtion
toimitusvalmiuteen vaikuttava tekija tana aikana voi vaikuttaa haitallisesti yhtion
tulokseen.

Voimakas kilpailu yhtion toimintamarkkinoilla voi vaikuttaa haitallisesti yhtion
kannattavuuteen ja yhtion markkinaosuuteen.

Rakenteelliset muutokset ja trendit kuluttajatuotteiden sektorilla voivat vaikuttaa
haitallisesti yhtioon ja sen liiketoimintaan.

Kuluttajien alkoholijuomiin liittyvan ostokayttdytymisen ja mieltymysten
muutokset voivat vaikuttaa haitallisesti yhtion tuotteiden kysyntaan.

Epavarmuus yhtion toimintamarkkinoilla, rahoitusmarkkinaoilla ja yleisessa
taloudellisessa tai geopoliittisessa tilanteessa voi vaikuttaa haitallisesti yhtion
liiketoimintaan, liiketoiminnan tulokseen ja taloudelliseen asemaan

Yhtion liikketoimintaan liittyvia riskeja

Yhtion tuotantoon tai toimituksiin liittyvat hairiot seka tydtapaturmat tai
tuotantotilojen vahingoittuminen, tuhoutuminen tai sulkeminen voivat vaikuttaa
haitallisesti yhtion lilkketoimintaan, maineeseen ja liiketoiminnan tulokseen.

Yhtion lilketoiminta riippuu merkittavasti yhtion suurimpien asiakkaiden
kanssa tehdyista sopimuksista, ja jos yksi tai useampi tallaisista sopimuksista
paatettaisiin tai asiakkaiden kysynta laskisi, yhtion taloudellinen asema ja
lilketoiminnan tulos voisivat heiketa.

Yhtid on riippuvainen korkealaatuisen ohramaltaan ja puhtaan veden
saatavuudesta, ja vaihtelut ohramaltaan, veden, muiden raaka-aineiden ja
pakkausmateriaalien kustannuksissa, laadussa ja saatavuudessa voivat vaikuttaa
olennaisen haitallisesti yhtioon.

Yhtid ei valttamatta onnistu hinnoittelemaan tuotteitaan oikein, mika saattaa
heikentaa yhtion kannattavuutta.

Mahdolliset virheet, pilaantuminen tai kontaminaatio yhtion tuotteissa voivat
heikentaa yhtion mainetta ja aiheuttaa yhtiolle taloudellista vahinkoa.

Yhtion maineen tai brandin vahingoittuminen tai yhtidta koskevat kielteiset
kasitykset saattavat heikentaa yhtion kykya houkutella ja pitaa asiakkaita seka
vaikeuttaa tyontekijdéiden rekrytointia.

Lakot ja muut tyotaistelutoimenpiteet voivat haitata yhtion liiketoimintaa.

Avainhenkildiden ja ammattitaitoisen henkildstdn menettaminen voi vaikuttaa
haitallisesti yhtion liiketoimintaan ja taloudelliseen asemaan, eika yhtio
valttamatta onnistu rekrytoimaan ja sitouttamaan henkiloita, joilla on tarvittava
osaaminen.

Manuaaliset tydvaiheet taloushallinnossa ja varastokirjanpidossa voivat aiheuttaa
haasteita yhtion liiketoiminnalle.
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Yhtion strategiaan liittyvia riskeja

Yhtidn suunniteltuihin investointeihin liittyvien riskien toteutuminen voi
vaikuttaa olennaisen haitallisesti yhtion liikketoimintaan, kasvuun ja taloudelliseen
asemaan.

Uudet tuotteet, brandit ja tuotekategorioiden laajennukset ovat tarkea

osa yhtion kasvustrategiaa, ja onnistuminen uusien tuotteiden ja brandien
lanseeraamisessa seka tuotekategorioiden laajennuksissa samoin kuin olemassa
olevien tuotteiden ja brandien menestyminen on epavarmaa.

Yhtién IT-jarjestelmiin ja tavaramerkkeihin liittyvia riskeja

Yhtion tietojarjestelmien hairidt tai epaonnistuminen jarjestelmien kehitystyossa
voivat vaikuttaa haitallisesti yhtion liiketoimintaan.

Yhtio ei valttamatta onnistu tavaramerkkiensa rekisterdinnissa, suojaamisessa,
yllapitamisessa, toimeenpanossa ja hallinnassa, ja yhtiodn saatetaan kohdistaa
immateriaalioikeuksien loukkauskanteita, mika voi aiheuttaa sille merkittavia
lisakustannuksia ja mainehaittaa.

Yhtion toiminnanohjausjarjestelma on kriittinen yhtion toiminnalle, ja se voidaan
joutua uudistamaan tulevaisuudessa.

Oikeudenkaynteihin, saantelyyn ja viranomaismaarayksiin liittyvia riskeja

Alkoholijuomia koskevan lainsaadanndén muuttuminen ja EU:n uusi pakkaus- ja
pakkausjateasetus voivat aiheuttaa yhtidlle lisakustannuksia tai rajoittaa sen
liiketoimintaa.

Yhtion lilketoimintaa ja tuotantolaitoksia saannelladn merkittavasti, ja
epaonnistuminen saantelyn ja lupaehtojen noudattamisessa seka lupien
menettaminen voivat johtaa lilketoiminnan keskeytymiseen.

Yhtioon kohdistuu merkittavaa saantelya, joka rajoittaa alkoholijuomien
mainontaa, markkinointia, myynninedistamista ja jakelua, ja nama saadokset
ja saaddsten mahdolliset muutokset, kuten viinien myynnin salliminen
vahittaismyynnissa, voivat vaikuttaa haitallisesti yhtion liiketoimintaan.

Valmiste- ja muiden verojen korotukset voivat vaikuttaa haitallisesti yhtion
tuotteiden kysyntaan.

Oikeudenkaynnit tai muut mahdolliset menettelyt liittyen esimerkiksi yhtién
tarjoamien tuotteiden turvallisuuteen voivat vaikuttaa haitallisesti yhtion
liiketoimintaan tai aiheuttaa odottamattomia kustannuksia.

Yhtion taloudelliseen asemaan ja rahoitukseen liittyvia riskeja

Yhtid voi menettaa pienpanimoalennuksen, milla olisi olennainen haittavaikutus
yhtion toiminnalle ja kannattavuudelle.

Yhtid ei valttamatta pysty perimaan saataviaan oikea-aikaisesti, mika voi
pienentaa yhtion rahavirtoja ja vaikuttaa haitallisesti yhtion maksuvalmiuteen ja
taloudelliseen asemaan.

Yhtiéon maksuvalmiuden olennaisella heikentymisella olisi haitallinen vaikutus
yhtion taloudelliseen asemaan.

Yhtio ei valttamatta pysty saamaan rahoitusta suotuisin ehdoin, ja tdma voi
aiheuttaa haasteita yhtion liikketoiminnalle ja liiketoiminnan kehitykselle.

Korkojen pysyminen korkeina tai nousu saattaa nostaa yhtion
rahoituskustannuksia.

Osakkeisiin liittyvia riskeja

Osakkeen hinta First North -markkinapaikalla ja osakkeen likviditeetti eivat
valttamatta kehity odotetulla tavalla.

Yhtiéon maksamien osinkojen tai paaomanpalautuksen maara on epavarma,
eika yhtié valttamattd maksa osinkoa tai padaomanpalautusta lainkaan.

Yhtidén omistusrakenne on keskittynyt, mika voi vahentaa muiden
osakkeenomistajien vaikutusvaltaa, heikentaa luottamusta yhtiédn ja vahentaa
osakkeen likviditeettia.

Yhtion yhtidjarjestys rajoittaa aanivaltaa yhtidkokouksessa sellaisen
osakkeenomistajan osalta, joka on panimo taikka jonka omistus tai
vaikutusvaltainen asema toisessa panimossa muutoin vaarantaisi yhtion
mahdollisuuden hydtya pienpanimoalennuksesta.

Listautumisantiin ja listautumiseen liittyvia riskeja

Listautumisannin ja listautumisen toteutumisesta suunnitelmien mukaisesti tai
lainkaan ei ole varmuutta, ja listautumisannissa yhtion keraamien bruttovarojen
maaran jaaminen tavoiteltua pienemmaksi saattaa tulevaisuudessa hidastaa
tai rajoittaa yhtion mahdollisuuksia toteuttaa kasvustrategiaansa.

Listautuminen aiheuttaa yhtiodlle lisakustannuksia seka uusia listayhtiona
toimimiseen liittyvia velvoitteita.
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